Liste de vérification de la planification d’une annonce publicitaire
	Quel est le problème?



	Quelles sont les idées les plus importantes et pourquoi les gens devraient s’y intéresser?

	Techniques de persuasion possibles                                                                  Détails 

Je peux


	    utiliser des mots à la mode
utiliser des gens ordinaires
utiliser des faits et des mots techniques

faire appel à des experts

utiliser des symboles positifs

utiliser des gens célèbres
utiliser l’effet boule de neige

utiliser la fibre du snobisme

faire miroiter une généralité

utiliser la peur

utiliser la critique implicite des concurrents




	Critères/qualités possibles de la publicité                                                           Détails 
Je peux inclure des éléments

	accrocheurs

concis

détaillés

convaincants




Adapté de : Brazilian Rain Forest. Avec la permission de Critical Thinking Consortium à l'intention des enseignants de l'Alberta.
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